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Resumen

La campafa anti-subversiva de la llamada “Guerra Sucia” en Argentina (1976-1983)
prometié liquidar una amenaza interna entendida como un enemigo para la Nacion.
Irénicamente, su retdrica coincide con la primera campafia publicitaria nacional para “la
proteccion femenina total” a través de los tampones o.b. (1977-1981), ofreciéndole a la una
nueva mujer (liberada) la posibilidad de simular la desaparicion una amenaza interna algo
diferente. Este trabajo se inscribe dentro de mi tesis doctoral que propone componer una
historia social del cuerpo femenino desde el prisma ofrecido por las primeras camparias
publicitarias de instalacién de las principales tecnologias globales de higiene menstrual
contemporaneas en Argentina. Para éste recorte seleccioné lo que constituye a la actualidad,
la primera campafia publicitaria grafica de los tampones 0.b. de la compafia multinacional
Johnson & Johnson encontrada en la revista femenina argentina Para Ti e identificada por
el slogan “Proteccion total femenina creada por Johnson & Johnson”. En esta presentacion
se resumen los principales hallazgos referentes a las modulaciones que asumié uno de los
discursos sociales en circulacién en la época en que estas imagenes se mostraron y cuyas
marcas Se encuentran entretejidas en la retérica publicitaria. Me refiero al discurso
antisubversivo del terrorismo de estado para la construccion de una nueva argentina. Este
fue presentado de manera metaférica en estas publicidades de tampones mediante la
figuracion de una nueva mujer en relacion de correspondencia con el nuevo ideal femenino
emergente resumido en el prototipo de la joven liberada.
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“Proteccion femenina total creada por Johnson & Johnson”. La Doctrina de la
Seguridad Nacional y sus metéforas en la primera campafia de tampones o.b. (1977-
1981) durante la ultima dictadura militar argentina (1976-1983).

1. Introduccion

La campafa anti-subversiva de la llamada “Guerra Sucia” en Argentina (1976-1983)
prometid liquidar una amenaza para el orden social entendida como un enemigo (interno)
para la Nacion. Ironicamente, su retdrica coincide con la primera campafia publicitaria
nacional para “la proteccion femenina total” a través de los tampones o.b. (1977-1981),
ofreciéndole a la una nueva mujer (liberada) la posibilidad de simular la desaparicion una
amenaza interna algo diferente.

Este trabajo se inscribe dentro de mi tesis doctoral que compone una genealogia del cuerpo
menstrual a partir de las tecnologias de “proteccion femenina” (toallas y tampones) en
Estados Unidos y Argentina (1920-1980). EI tampdn es comprendido como una tecnologia
de disciplinamiento y generizacién del cuerpo (Balsamo, 1999) que incremento la
disposicion de las mujeres respecto de sus propios cuerpos, asi como su productividad, tras
perfeccionar el ocultamiento del sangrado de un cuerpo y la semejanza del cuerpo de las
mujeres al ideal corporal normativo a-menstrual masculino.

Para este trabajo, el corpus analizado se compone de la primera campafia publicitaria
grafica de los tampones 0.b. de la compafiia multinacional Johnson & Johnson encontrada
en la revista femenina argentina Para Ti y en la revista del diario Clarin. La mencionada
camparia se unifica por el slogan “Proteccion total femenina creada por Johnson &
Johnson”.

En esta presentacion se resumen las modulaciones que asumio uno de los discursos sociales
en circulacion en la época en que estas imagenes se mostraron y cuyas marcas se
encuentran entretejidas en la retdrica publicitariade presentacion de un tampon.Me refiero
al discurso antisubversivo del terrorismo de estado para la construccion de una nueva
Argentina. En sintesis, expondré como un discurso de identidad nacional forjado en la
ultima dictadura puede comprenderse como uno de los marcos de inteligibilidad que redujo
la polisemia interpretativa de estas publicidades, capitalizé un clima de ansiedad social y
ayudo a configurar un cuerpo femenino en relacion a su apariencia pablica en torno a la
estilizacion creciente de la menstruacién por la via de la introduccion del tampén.

Considero la ontologia de la imagen publicitaria desde el acervo del psicoanalisis en lo
referido a los contenidos latentes y manifiestos que construyen la (des)figuracion por el



trabajo de la censura en la imagen onirica (Freud, 1900; Metz, 1974) y en la composicion
del sintoma. En este Gltimo sentido puede comprenderse la definicion de la imagen sintoma
(Didi Huberman, 2006, 2007, 2009). Desde ese posicionamiento utilizo el analisis
denotativo-connotativo de Barthes (1957, 1981) asi como la nocion de “trabajo de la
publicidad” de Williamson (1974)para sefialarun modo posible de entender cémo en una
publicidad de tampones se dio a ver una nueva Argentina intervenida en dos planos (uno
manifiesto —corporeo- y otro, latente —territorial) unidos por la metafora bélica de lucha
contra un enemigo interno (el propio cuerpo y la “subversion” respectivamente).

En este texto enfatizo la utilizacidn del término intervenciones por ser éste un significante
que recupera la relacion entre el autoritarismo y la violencia ejercida sobre una superficie
que en este caso es el cuerpo, en vinculacion metaforica con el territorio nacional argentino
de fines de los setenta. Entiendo el cuerpo en su acepcion psicoanalitica como proyeccion
de una superficie desde la lectura feminista de Silverman (1996) y también como locus de
disputa y disciplinamiento por parte de los discursos globales, el mercado, el estado, la
iglesia y las disciplinas cientificas, al modo en gque lo ha conceptualizado la tradicion
feminista de raigambre foucaultiana (Bartky, 1998; Bordo, 1989).

Rojo, enemigo interno, pacto de silencio, secreto a voces, enmascaramiento, limpieza,
mirada total y las tonalidades afectivas relativas al temor, la ansiedad y la repulsion son ejes
claves de ese contrapunto entre lo mostrado/lo dicho y un punto ciego, no dicho.

2. La Argentina del “Proceso de Reorganizacion Nacional”.

La auto-denominacion del proceso represivo mas cruento de la historia argentina expone las
pretensiones ideoldgicas de su misién, la reorganizacion nacional. Bajo la pretendida
“reorganizacion” de la Argentina se enmascararon las practicas del horror: detencion,
tortura, desaparicion, asesinato de personas y la apropiacion ilegal de nifios/as. La metafora
sobre la que el terrorismo de Estado vertebrd su plan anti-subversivo, desdoblado en una
dimensién publica y una clandestina, fue la de un pais concebido como cuerpo enfermo,
impuro, infiltrado por el comunismo. Sobre ese territorio debia aplicarse “cirugia mayor”.
Se instal6 un clima de guerra que justifico los operativos de “limpieza” para proteger a la
Nacion de un enemigo interno. En este registro metaforico, esa limpieza supuso aplicar rojo
(sangre) sobre rojo (comunismo-subversion) al mismo tiempo que ocultar esa operatoria
bajo disimulaciones diversas como el sobrio celeste y blanco de la campafia lanzada por el
Gobierno Militar en 1978: “Los argentinos somos derechos y humanos”.



sOmos
derechos

El ocultamiento de esos operativos de depuracion fue una marca del modus operandi del
gobierno dictatorial en Argentina —a diferencia del utilizado por otros regimenes
dictatoriales en América Latina como el de Pinochet. La Junta Militar intent6 velar los
crimenes de lesa humanidad ocultando las vejaciones y crimenes tras negar su existencia
por la falta de pruebas o atribuirselos a bandas externas al control del gobierno.

La idea del enmascaramiento puede ser resumida en la frase “El silencio es salud”. El
“pacto de silencio” establecido entre el gobierno y la sociedad civil —inmersa en la cultura
del terror descripta por Juan Corradi (2006)- fue instalandose poco a poco en una relacion
de complicidad entre las posiciones de amo y esclavo de tales caracteristicas que es
caracterizada como una dictadura de carécter civico-militar.

Sobre esta sintesis de un proceso histérico de mayor complejidad articularé mas
ampliamente sus elementos salientes tras haber explicitado en la Introduccion las
resonancias que en esta camparia publicitaria de un tampdn es posible ubicar como clave de
lectura a partir de la coyuntura histdrica en la que fue dada a ver.

Sigo la tesis de Marina Franco que afirma que la dictadura militar argentina de 1976 fue
parte de un proceso de deterioro institucional del Estado de derecho en la que la sociedad
argentina alcanzo espirales de violencia suficientes para provocarlo y que sus raices deben
situarse fuertemente en el periodo historico 1973-1976 en el que se profundizo el discurso
antisubversivo sobre el “enemigo interno” en los discursos politicos y periodisticos
dominantes (Franco, 2012)2. Sin embargo, el golpe militar producido el 24 de marzo de
1976 marco6 un hito en su historia social y cultural del pais por la sistematicidad de la
desaparicion forzada de personas, el genocidio producido y los efectos culturales
resultantes del terrorismo de Estado.

La Doctrina de Seguridad Nacional (en adelante, DSN)que orient6 el Procesofue definida
de manera heterogénea pero, en el caso Argentino, se resaltd el componente doctrinario
francés de “guerra contrarrevolucionaria” y la articulacion del “desarrollo” con la

2 Recupero la tesis de Franco no sélo por la rigurosidad de la fundamentacién con que sustenta sus hallazgos
sino porque su aporte resulta potente para recuperar la légica de construccion discursiva de la figura del
“subversivo” o enemigo interno (comunismo) en el marco de una politica represiva consolidada como proceso
ininterrumpido desde 1966 a la dltima dictadura militar argentina. El trabajo de Franco permite explicar la
confluencia entre la construccion de un enemigo interno del peronismo y del enemigo interno “nacional”
como un problema especifico.



“seguridad” (Franco, 2012: 170, nota al pie Nro. 4). Esto significa que el discurso de la
seguridad nacional en el caso argentino no se limitd exclusivamente a ser el corpus
ideoldgico militar asociado a las dos ultimas dictaduras militares. La “subversion” fue la
figura del enemigo utilizada,
surgido de la infiltracion del marxismo como ideologia extranjera que plantea una amenaza
bélica interna para la nacion. En la DSN, esa amenaza total —concebida bioldgica y
quirdrgicamente como un cancer gue infecta un cuerpo sano — plantea una guerra integral y
no convencional, por lo cual la amenaza debe ser eliminada de cualquier modo, incluyendo
estrategias no bélicas, especialmente la accidn psicoldgica. Las politicas implementadas en
el periodo muestran una concepcion de la defensa nacional como seguridad interior que
implicaba la subordinacion de las Fuerzas Armadas y la vigencia de conceptos bélicos en
materia de seguridad interna que ya estaba vigente desde la dictadura militar de la
"Revolucion Argentina’. (...) Mi hipotesis es que el peronismo continud y profundizoé este
proceso” (Franco, 2012: 171).

Uno de los dos documentos que prueban el sustento doctrinario y operativo de la represion
ilegal que tuvo lugar desde mediados de los setenta, fue producido en el marco del Ejército
Militar en 1968 y sitda el valor de las operaciones de accidn psicolégica para la lucha
contra el “blanco”, entre las que destaca a la propaganda como central. Me refiero al
Reglamento de Operaciones Sicoldgicas del Ejército (RC-5-1) redactado en noviembre de
1968. Este establece:

Los métodos de accion sicoldgica seran las vias de acceso indicadas para lograr un impacto
sicolégico y por los cuales transitan los temas seleccionados para alcanzar los efectos
deseados. Desde el punto de vista de la ejecucién, los métodos son los conjuntos de
procedimientos y técnicas, gracias a las cuales, quienes los siguen, tendran mayores
posibilidades de alcanzar los fines determinados, de la manera mas rapida y exacta posible.
Los objetivos de los métodos seran crear, afirmar o modificar conductas o actitudes en los
publicos que, respectivamente no tengan, tengan o sean desfavorables, a los fines
establecidos. Los métodos de AS son: 1) Método de la accidn persuasiva, Método de la
accion sugestiva, Método de la accion compulsiva (R-5-1, 1968: 14)°,

La descripcion de los métodos de accion persuasiva como intelectual, racional y sugestiva,
como inconsciente, emocional resultan particularmente sugerentes para este trabajo.El
documento explicitamente define que el principal método de AS es el sugestivo, aquel que
opera sobre los afectos, lo inconsciente siendo que la conducta es concebida como un
efecto de ellos.

La esfera de accion més efectiva para la accion sicologica serd la afectiva, el método de la
accion sugestiva. Las emociones y sentimientos privaran y prevaleceran sobre lo intelectual.
Las sugerencias, dirigidas al subconsciente, actuaran sobre el juicio critico orientandolo

*Ejército Argentino, RC-5-1: Reglamento de Operaciones Sicolégicas, Buenos Aires, Instituto Geografico
Militar, 1968.



hacia determinados efectos prefijados. En este plano, el juicio critico estara disminuido,
anulado o condicionado de acuerdo a la intensidad emocional que domine al blanco
sicologico (R-5-1, 1968: 16-17).

Define el método de accion sugestiva como

toda accion que tienda a motivar conductas y actitudes por apelaciones afectivas. Actuara
sobre las emociones, los sentimientos, lo afectivo y lo subconsciente. La creencia sugestiva
trabajara sobre imégenes yacentes en los publicos y creard una imagen referida a otras ya
existentes, para facilitar la influencia por asociacion afectiva. Obtendra la movilizacion
psicolégica por impacto emotivo sin que necesariamente preceda o acomparie juicio alguno.
Cuanto més simple y menos evolucionada es la mentalidad del publico determinado, méas
susceptible y permeable seré la accion de este método. El procedimiento de la propaganda
manejara preferentemente el método de la creencia sugestiva (...) (R-5-1, 1968: 15).

Dentro de los temas, si bien no se registra un listado cerrado, brinda “las condiciones que
debe reunir un tema” para ser adecuado, como ser: compatibilidad —... que sea
consecuente con la politica nacional y con los objetivos de la operacion...” -, oportunidad
—*“... para alcanzar el éxito, el tema debera explotar la situacion imperante...”-y
credibilidad —“La verdad, por si sola, no siempre asegurara el éxito de un tema, ya que la
misma no siempre seré creida. Los temas, por lo tanto, deberan ser creibles y convincentes
para aquellos a quienes estan dirigidos” (R-5-1, 1968: 18).

Y sittia como principal operacion de AS a la propaganda’, junto a otros de menor rango
como ser la educacion, la conduccion, las relaciones pablicas (R-5-1, 1968: 20). Si bien la
propaganda puede ser acotada como publicidad politico partidaria, es un modo de
publicidad que aqui tomaré en sentido amplio apoyandome en la equivocidad metaférica
que planteo en la campafa que analizo.

Entre las ventajas de la propaganda, definieron “permitir el encubrimiento natural de los
fines al explotar el interés natural por la informacion o la diversion de los publicos” asi

como “la posibilidad de que los ptblicos transfieran espontaneamente, sobre los temas de
propaganda, el prestigio que tienen por si mismos los medios de comunicacion de masas”
(R-5-1, 1968; 23, subrayado ppio). Y manifiesta que cada una de estas operaciones tiene sus
técnicas y medios especializados -“asi, la propaganda tiene sus técnicas publicitarias y de
informacion, y sus medios de transmitir sus mensajes ...” (R-5-1, 1968: 30, subrayado
ppio)- y que la accidn psicoldgica tiene “otros medios y técnicas propias que pueden ser
utilizados por uno o varios de los procedimientos de accion psicolégica. Las principales
técnicas son: 1) silencio, 2) simbolo, 3) musica, 4) regalos, 5) rumor, 6) hechos fisicos, 7)
control, censura, restricciones y prohibiciones” (R-5-1, 1968: 31, subrayado ppio). Destaco

4“Propaganda: Es el principal procedimiento de AS. Consiste en el empleo deliberadamente planeado y
sistematico de temas, principalmente a través de la sugestion compulsiva y las técnicas sicoldgicas afines, con
miras a alterar y controlar opiniones, ideas y valores, y en Gltima instancia, a cambiar las actitudes manifiestas
segun lineas predeterminadas” (Op. cit., pp. [IV-VI).



la técnica de los simbolos en la propaganda dado que en este trabajo considero a la mujer
figurada como simbolo de la nacion, el tapdn como arma de lucha, y su proteccion total a
partir del enmascaramiento de la sangre. “Por esta técnica [la del simbolo] se hara efectivo
el recurso de la sugestion por simplificacion y divulgacion de temas, los que serén
reiterados hasta su fijacion, en los blancos determinados.” (R-5-1, 1968: pp. 33). Me
interesa detenerme en las ventajas planteadas en torno a los simbolos, entre los que
detallan: “Expresar en forma de topicos efectistas y simples, lo que proporcionara una gran
aptitud de fijacion y asociacion en un amplio publico; Dado que los simbolos dependeran
de una sugestion ya realizada, su difusion resultara sumamente econémica; Dada la
variedad de los simbolos podran pasar inadvertidos en un publico poco ilustrado y a su vez
lo hara poco comprometedor” (R-5-1, 1968: 33).

Reserfio estos extractos de este documento siendo que guardan una relacion sugerente con
las publicidades que veremos dirigidas a las mujeres, consideradas aliadas claves del
régimen. Una verdad de época pudo ser dicha a través del cuerpo de mujer en la relacién
metafdrica que puede recorrerse entre la mujer y el ser nacional afectado por un enemigo
interno rojo a eliminar y una sangre que enmascarar. Esto no significa que pretendo
establecer una lectura ni causal ni punto a punto entre ambos documentos, ni tampoco se
desliza ninguna afirmacion sobre la intencionalidad de la produccion de esa campafia
publicitaria en asociacion explicita con la causa de El Proceso.

3. Lamujer de la primera campafia publicitaria de tampones 0.b. en Argentina.

Celeste, blanco y amarillo/dorado, los colores de la bandera nacional, fueron los colores
privilegiados de esta campafia inaugural de presentacion de una marca trasnacional de
tampones. Mujeres alegres que visten bikinis claras en las inmediaciones de la pileta o el
mary realizan movimientos expansivos fue una estética cliché de la publicidad
norteamericana de tampones en la década del setenta que compuso una parte de la retdrica
de la liberacion femenina, un significante del feminismo de la Segunda Ola capitalizado por
la publicidad de productos de “proteccion femenina” en los sesentas y setentas.



Revista Clarin, 30 de enero y 13 de febrero de 1977.

En 1977 se encontro publicada la primera publicidad de los tampones 0.b. en Argentina en
la que Johnson & Johnson le realiza la siguiente pregunta a una mujer cualquiera para
medirse con un nuevo ideal femenino: “¢La proteccion femenina que usted usa le
permitiria posar para esta foto? Seguimos preguntando: ¢y ademas nadar, correr, disfrutar
libremente del verano y de la playa durante su periodo menstrual? Seguro que no. Ahora
usted puede hacer su vida normal todos los dias. Con o0.b. la Gnica proteccion femenina
total.”



Recordemos aqui que los discursos sobre el cuerpo menstrual fueron mutando a lo largo del
siglo XX. La restriccidn de sumergir el cuerpo (o la cabeza) en el agua durante la
menstruacion fue durante décadas prohibido por la ciencia médica a comienzos del siglo y,
tradicionalmente, en el saber popular dado que esa sangre excedente e impura podia
alojarse en la cabeza y enloquecer o morir. Asimismo, las tecnologias de gestion menstrual
utilizadas hasta la decada del setenta para la clase media (las toallas lavables y reusables, y
las industriales descartables) impedian a las mujeres tomar un bafio en pablico bajo la
expectativa social monolitica de ocultamiento de todo indicio del cuerpo menstrual al modo
de un tabd adn vigente. En este sentido, Marion Young (2005) se refirio al closet de la
menstruacion.Resulta paraddjico que en una década que en el cuerpo de las mujeres fue
exponencialmente descubierto y su sexo sugerido con bikinis y otras prendas ajustadas
como el jean, el perfeccionamiento de la ocultacion del cuerpo menstrual alcanzo su pico
con la introduccion del tampon.

La campafia introdujo un hito de época respecto a la posibilidad de mencionar
explicitamente “el periodo menstrual” asi como democratizar una ilustracién que permitio
imaginar los 6rganos sexuales femeninos, y realizar una pedagogia sobre una seleccion de
su anatomia en décadas en que la educacién sexual ain no era un derecho garantizado por
el Estado (Fellitti, 2009). Una especial mencion se realizé de los “tres orificios” a fin de
proveer un conocimiento instrumental sobre el correcto emplazamiento del tampon. La
omision del clitoris en la imagen asi como la aclaracion de que “no se sienten” parecen
haber atendido unafantasia de masturbacion que evocaba este objeto que semejante a un
pene, podia ser utilizado autbnomamente por las mujeres.Asimismo, las connotaciones
sexuales de esta tecnologia de penetracion vaginal se constatan en el hecho que el tamafio
mini que suelen usar las mas jovencitas no fue ofertado hasta 1981, si bien la evidencia
cientifica indicaba que el tampdn no podria quebrar el himen, esa creencia continué
vigente, por lo menos, para las mujeres. Y trabajo sobre otros temores que las mujeres
entrevistadas que eran adolescentes y jévenes en los setentas mencionaron: el temor de que
el tampon quede dentro del cuerpo y no pueda ser extraido y que “cortara” el flujo
menstrual.

“1Qué le ofrece 0.b? Seguridad: Porgque no se corren, no se caen, ni permiten filtraciones.
Libertad: Porque no forman bulto, e impiden la entrada del agua por el conducto vaginal,
con lo cual usted podra nadar y usar la ropa ajustada a la moda. Higiene: Porque la accion
interna de o.b. impide que el flujo menstrual entre en contacto con el aire, evitando el olor
caracteristico. Practicidad: Porque el envase de 0.b., similar al de un paquete de cigarrillos,
puede ser llevado facilmente en carteras y bolsillos.”

Toda esta serie argumentativa se repetira a lo largo de la primera campafia publicitaria
gréfica ensalzando los diferentes modos de enmascaramiento del cuerpo que sangraen
virtud del uso del tampon; es decir, el enmascaramiento visual por la ausencia de “bultos” y



“filtraciones”, olfativo por la ausencia del olor de la sangre oxidada, en la disimulacion
como un paquete de cigarrillos al portarlo.

En Argentina, la ciencia médica (masculinizada en la figura de “los médicos ginecologos de
J&J”) y, sobre todo, la compaiiia sajona Johnson & Johnson (“‘que ofrece toda la
experiencia de una marca lider mundial en proteccion femenina™) fueron las instancias
legitimadoras de este nuevo producto que mejoraba la ocultacion del cuerpo menstrual a la
vez que requeria que las mujeres tuvieran un contacto directo con sus genitales mediante
una tecnologia de penetracion vaginal. Simultaneamente, en 1977 en Estados Unidos las
publicidades de este mismo producto lo presentaban como una tecnologia feminista por
aplicarse con las manos (sin aplicador) y haber sido disefiado por una ginecéloga mujer y la
mujer que lo usaba tenia una apariencia andrégina y vestia ropas holgadas.

La publicidad de 1978, a doble pagina, se presentd en la Revista Clarin y en Para Ti
ampliando la pedagogia sobre los genitales femeninos e incorporoé la posibilidad de pedir
una muestra por correo postal.Esta misma imagen y texto se publico en ese mismo afio
comprimido en una sola hoja. La autoridad de “Johnson & Johnson pregunta: ;Por qué
vivir a orillas de verano cuando puede zambullirse en €¢1?” Y la imagen de mujeres que
corren en bikini en un espacio publico que connota la ausencia de restricciones orienta la
visién de quien mira hacia la zona media del cuerpo como si se quisiera proveer la
confirmacion de una mancha y un “bulto” ausente.




Para Ti, 9 de enero de 1978, Nro. 2896.Revista Clarin, 8de enero de 1978.

Para Ti, 26 de enero de 1978, Nro. 2898. Revista Clarin, 5y 19 de febrero de 1978.

La imagen siguiente de 1979 vuelve a insistir en mujeres liberadas de la Gltima causa de
sufrimiento del cuerpo menstrual que las impedia en el movimiento gracias a la “proteccion
total” que brindaba una serie metonimizada entre el tampdn y J&J: sumergirse en el agua
durante la menstruaciéon usando un traje de bafio “al cuerpo” y claro, y aumentar la
productividad libidinal del cuerpo-espectaculo todos los dias, sin excepcion.
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Revista Clarin, 14 de enero de 1979.

Un tono mas sombrio se presenta en la imagen siguiente en la que se muestra el didlogo
intimo entre una mujer que “se zambulld en el verano” y otra que permanecid en sus
margenes con el cuerpo cubierto por menstruar.



Revista Clarin, 17 de febrero de 1979. Para Ti, 12 de febrero de 1979, Nro. 2953

Para Ti, 19 de enero de 1981, Nro. 3054.



Finalmente, en la publicidad de 1981 se recupera la estética del movimiento y la alegria de
las tres primeras publicidades de la campafia. Dos mujeres desenfadadas, ludicas, a
conflictivas se multiplican. En la imagen mas grande, la morocha se enlaza a otros
saludando a personas que la espectadora imagina como encontrandose fuera del mar. El
plano contrapicado remite a la mirada que constata la ausencia de mancha. Lo mismo
ocurre con la joven rubia en traje de bafio blanco que, al levantar una pierna, deja ver que
no hay ningun foco rojo. Finalmente, las otras dos imagenes, una de medio cuerpo y otra de
un rosto de la mujer rubia y de ojos claros, connotan la alegria y la dimension
desestructurada de esas mujeres claras, limpias, activas y sonrientes.

La imagen del aparato genital femenino que se dio a ver en una escala mas grande en las
imagenes anteriores se reitera en un recuadro mas pequefio y central.

El componente argumentativo replica contenidos de la imagen de 1978, aunque abrevia
algunos y agrega nuevos. Refiere a una proteccion que brinda un elemento nuevo:
comodidad. La idea de confort aparecera de manera persistente luego, es un confort
obtenido por un secreto bien guardado y por un objeto que para contener aquello que
resulta no visto de este secreto, penetra el cuerpo pero no se siente. No se ve, ni se siente.
La seguridad es enlazada a la idea de que “no existe riesgo de filtraciones”. Lo que parece
ir construyéndose gradualmente es una nocion de un cuerpo hermético, sellado, sin fisuras a
la vez que penetrable no s6lo de forma décil y sencilla, sino que también, sin connotaciones
vinculadas al goce sexual sino a la alegria proveniente del disfrute del derribamiento de
ciertas constricciones. Nuevamente la higiene se vincula al olor que produce la sangre al
oxidarse por entrar en contacto con el aire y la practicidad —se omite la comparacion con la
caja de cigarrillos- porque permite ser llevado en carteras y en bolsillos.

4. La proyeccion de una nueva superficie a partir de una lucha contra un
enemigo interno. La joven liberada y Proceso de Reorganizacion Nacional como
metaforas de la nueva Argentina.

La decision expositiva que asumi para realizar esta reconstruccion fue organizar algunos
ejes del contexto que brindan el marco de inteligibilidad a ciertas metaforas centrales de la
retorica publicitaria presentada, entendiendo que en ellas se entrelazan dos planos: uno
manifiesto, explicito en la figuracion mostrada, y otro, latente que es visto a contraluz. La
figura compuesta por la primera campafa de o.b. es la de una nueva Argentina. Bajo el
prisma analitico asumido, esa nueva Argentina parece connotar dos desplazamientos de
sentido: territorio nacional y mujer argentina. Para justificar los desplazamientos sefialados,
permitaseme describir de una manera equivoca la narrativa que envuelve a las imagenes
con el fin de explicitar en qué nivel ambas acepciones de esa superficie son mostradas de
forma superpuesta.



Ella es una argentina triunfal como consecuencia de haber ganado la batalla contra la
amenaza de un enemigo interno de color rojo que se presenta como una intrusion
repugnante y debilitante, un foco desagradable que se resiste a integrarse al territorio propio
y remite al afecto del asco y el temor. Ese territorio enfermo podria sanearse por
intervenciones cuasi-médicas en el marco de una relacion de lucha. En esa relacion de
batalla, la nueva argentina emergio por la intervencién de una tecnologia minima pero
eficaz que evitd que ella saliera perdiendo; una tecnologia de enmascaramiento que
penetrd, limpid, tapo la fisura de la vulnerabilidad, invisibilizando la evidencia del
derramamiento de la sangre en un secreto a voces. “Ese mal que afectaba al pais y provenia,
por asi decirlo, desde abajo, debia ser enfrentado por la accion decisiva desde arriba”
(Corradi, 2006: 6). La argentina resultante no fue una Argentina libre sino liberada gracias
a una terceridad presentada de manera paternalista, salvadora cuya autoridad fue dada por
la relacion jerdrquica que mantuvo ante los cuerpos intervenidos. Esa jerarquia fue
legitimada por su procedencia sajona, sinGnimo de modernizacién. La superficie
intervenida fue local y femenina, y por efectos de esa intervencion correctora, simulé su
semejanza con el agente interventor (masculino y global).

La abstraccion de esta descripcion resume la composicion metaforica en torno a la “nueva
argentina”, “la tecnologia masculina, minima y eficaz asi como el “enemigo interno”,
términos intercambiables por “Argentina”/ una version edulcorada de la “Joven liberada”
(femenino-aceptado), “técnicas del terror”/”tampon” (masculino) y “subversion”/ “sangre
menstrual” (o mejor dicho, la evidencia del rojo, la mancha visible) —(femenino-abyecto).
Es decir, de esta manera podemos delimitar la condensacién de sentidos producida sobre el
sujeto y la tecnologia de intervencidn asi como del proceso intervenido. Dicho de otro
modo, en esa descripcion ambigua de una campafia publicitaria organizada bajo el slogan
“Proteccion total femenina creada por Johnson & Johnson” (un slogan que asumid el valor
de punctum en esta imagen) quedan expuestas las resonancias en el proceso de desmontaje
de los contenidos manifiestos y latentes enlazados por una combinatoria metaforica de tres
eslabones, a saber:

e MUJER=TERRITORIO NACIONAL (INFILTRADO, ENFERMO Y
VULNERABLE)
e SANGRE (MENSTRUACION)= ENEMIGO INTERNO (SUBVERSION,
COMUNISMO)
e TAMPON= OBJETO MASCULINO, ARMA DE LUCHA Y PACIFICACION.
Esta ultima metafora se ramifica a su vez en otras:
- =PROTECTOR TOTAL (liquida el enemigo interno)
- =TAPON = MEDIO DE LIMPIEZA y ENMASCARAMIENTO (esconde
un sangrado sobre el que se reniega porque es irreductible).

Esta metafora compuesta -que podria asumir ain nuevas arborizaciones- cobra sentido a la
luz de los acontecimientos vividos en Argentina durante la Gltima dictadura militar (1976-



1983) que se organizd en torno a la construccion de un enemigo interno en el marco de la
Doctrina de la Seguridad Nacional asi como en relacién con emergencia de un nuevo
prototipo femenino, la joven liberada, que supuso entre otras cosas una creciente
flexibilidad del mandato social de la conservacion de la virginidad hasta el matrimonio
(Cosse, 2009, 2010). Esas dos argentinas de época fueron metaforizadas en las publicidades
analizadas; dos caras que pueden leerse como el efecto del doble en su acepcion
psicoanalitica: lo siniestro en términos de lo reprimido que retorna como extrafiamente
familiar, intimo, secreto.
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